
Definición de comercio electrónico transfronterizo



Definición de comercio electrónico transfronterizo:

 El comercio electrónico transfronterizo se refiere a la realización de actividades
comerciales entre diferentes países o regiones a través de Internet y la venta
de bienes o servicios a mercados extranjeros para satisfacer las necesidades de
los consumidores en diferentes países y regiones. El comercio electrónico
transfronterizo implica una serie de cuestiones como la logística transfronteriza,
el despacho de aduanas, el pago y liquidación, etc. Es una actividad comercial
integral que involucra múltiples campos.

El comercio electrónico transfronterizo tiene las siguientes características:

 Características de la globalización:

el comercio electrónico transfronterizo rompe las restricciones geográficas, lo
que permite a las empresas expandir los mercados globales, contactar
directamente a los consumidores globales y reducir los vínculos intermedios y
los costos del comercio internacional tradicional.



 Alta flexibilidad:

el comercio electrónico transfronterizo puede proporcionar productos y
servicios personalizados para satisfacer las diversas necesidades de los
consumidores en diferentes países y regiones.

 El proceso de transacción es complejo:

el comercio electrónico transfronterizo implica una serie de cuestiones como
la logística transfronteriza, el despacho de aduanas, el pago y la liquidación,
etc. Las empresas deben tener conocimientos y habilidades profesionales
pertinentes para garantizar el buen progreso de el proceso de transacción.

El comercio electrónico transfronterizo involucra los siguientes enlaces y elementos:

 Bienes o servicios:

Los bienes o servicios vendidos mediante el comercio electrónico
transfronterizo deben cumplir con las leyes, regulaciones y estándares
pertinentes, y deben ser de alta calidad y competitividad.

 Plataforma de Internet:

el comercio electrónico transfronterizo debe elegir una plataforma de
Internet adecuada, como plataformas de comercio electrónico, redes sociales,
publicidad, etc., para facilitar a los consumidores realizar transacciones en
línea.

 Logística y distribución:

el comercio electrónico transfronterizo debe elegir métodos de logística y
distribución adecuados para garantizar que los productos puedan entregarse
a los consumidores de manera oportuna y segura.



 Pago y liquidación:

las empresas de comercio electrónico transfronterizo deben elegir métodos
de pago adecuados y manejar los problemas relacionados con el pago y la
liquidación transfronterizos para garantizar la seguridad y la fluidez de las
transacciones.

 Barrera del habla:

El problema de la barrera del idioma en el comercio electrónico
transfronterizo es un problema que debe resolverse. Si no está familiarizado
con las voces de todo el mundo, no podrá comunicarse con sus consumidores
y las transacciones se volverán difíciles.

Compendiar：
El comercio electrónico transfronterizo es una actividad comercial integral que requiere que las
empresas posean múltiples conocimientos y habilidades profesionales para garantizar el buen
desarrollo de las transacciones y la satisfacción del consumidor. Sólo comprendiendo y
dominando las características y elementos del comercio electrónico transfronterizo podremos
adaptarnos mejor a los cambios del mercado y expandir el mercado internacional.


